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1+D+i, el salvavidas que se necesita en
el sector de la automocion

Rcactivar un sector como el de
automocioén que vive sus mo-
mentos mds bajos parece compli-
cado pero, sin duda, conseguirlo
es imprescindible para superar la
actual coyuntura econémica. Esta
industria, motor de la economia,
representa el 8,4% del PIB, el 7%
del empleo industrial y el 26% de
las exportaciones del pais, por lo
que buscar salidas a la complicada
situacién que atraviesa es clave para
la buena marcha de nuestro pais.

Los datos son escalofriantes. En
lo que va de afio, las ventas de auto-
méviles acumulan un retroceso su-
perior al 25%, se han eliminado al
menos 10.000 empleos en los con-
cesionarios y las fibricas han anun-
ciado ceses temporales de actividad
con el fin de ajustarse a una produc-
cién de 300.000 vehiculos menos al
afo. Una ‘reingenierfa’ laboral que
ya afecta a 16.000 trabajadores en
toda Espana.

La situacion es preocupante, so-
bre todo con el atenuante de que,

en Espana, el 80% de las compras
de coches se pagan a crédito, por lo
que la falta de liquidez provocada
por la crisis financiera también estd
causando estragos.

El Ejecutivo ya ha mostrado su
intencién de ayudar al sector me-

plan

inte-
que
prevé anun-
ciar en ene-
ro, tras un
primer intento fallido con el llama-
do Plan Vive (Vehiculo innovador-
Vehiculo ecolégico), con el que se
pretendia facilitar el acceso a los
préstamos para la compra de coches.
Una nueva versién del Plan Renove
que pocos resultados parece haber
dado a tenor de las cifras de ventas
del mes de noviembre, que cayeron
por encima del 49%, lo que supo-
ne el segundo mayor retroceso de la
historia de la industria del automé-
vil en Espafa, sélo superada por el
desplome del 51% experimentado

por el mercado automovilistico en
enero de 1993.

Para poder salir de la crisis, la
automocién tendrd que aplicar al-
gunas medidas y realizar cambios
en sus maneras de funcionar y en
las tecnologias que utiliza en sus
procesos, que garanticen la com-
petitividad de la industria. Apare-
cen asi innovacién y crecimiento
empresarial como dos conceptos
ligados. El dinero que las compa-
fifas invierten en I+D es indispen-
sable para el impulso de su com-
petitividad.

Sin duda, la innovacién es el
camino que han de seguir las em-
presas, ya que, entre OLras Cosas,
permite mejorar la gestion y los
sistemas productivos de las mis-
mas, aumentando su eficiencia y
dando respuesta a las necesidades
cambiantes del mercado y la socie-
dad. Invertir en innovacién posi-
bilita a las organizaciones situarse
a la vanguardia del conocimiento
y» por lo tanto, las capacita para

afrontar momentos dificiles como
los que vivimos. Pero mds alld de
los beneficios tangibles a nivel de
empresa, la apuesta por la I+D+i
permitird reactivar el sector y hacer
que mantenga su competitividad
en un mercado global.

;Cémo dinamizar este impulso
emprendedor? Como en la mayoria
de los sectores, muchas de las em-
presas de automéviles desconocen
las posibilidades de financiacién
que ofrecen los programas de ayu-
das a la I+D+i y las ventajas fiscales
de las que pueden beneficiarse al lle-
var a cabo
proyectos
innovado-
res. El ase-
soramien-
to experto
se presenta como la solucién éptima
para paliar este desconocimiento y
subirse al carro de la innovacién que
es el que hoy otorga un valor afiadi-
do a las empresas y las hace altamen-
te competitivas.



